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1. EMENTA

Métodos e técnicas de pesquisa. As questdes tedrico-praticas de delimitacdo de um objeto
de investigacdo. A formulagdo de hipdteses. A construcdo de um quadro tedérico. A elaboracédo de
um projeto de pesquisa.

2. OBJETIVOS

Contribuir com nocdes de pesquisa e seus métodos, bem como na fundamentacéo
tedrica da pesquisa e na construcao do projeto de TCC.

2.1 Especificos

- Apresentar 0os conceitos de pesquisa

- Abordar os métodos e técnicas de pesquisa

- Entender o método de amostragem

- Entender a pesquisa e o0 estudo do TCC quando este é contextualizado nas negociagdes
internacionais

- Elaborar o projeto de pesquisa e/ou de TCC

- Despertar no estudante o interesse de buscar mais informacgdes sobre o assunto,
aprofundando assim os seus estudos sobre o tema.



3. CONTEUDO PROGRAMATICO

3.1 Conceitos Basicos de Pesquisa

3.1.1- Conceitos de pesquisa

3.1.2- Conhecimento cientifico

3.1.3- Método cientifico e outros métodos

3.1.4- Tipos de pesquisa

3.1.5 — Formas de pesquisa

3.1.6- Formas de estudo, elaboracéo e apresentagédo de estudo

3.1.7 — A pesquisa na area internacional

3.1.8 — Fontes de pesquisa

3.2 A Pesquisa e seus desdobramentos

3.2.1 - Relacgdo universidade, pesquisa, laboratorios, graduagdo e pos-graduagao
3.2.2 A fungéo social da pesquisa

3.2.3 Educacdo, pesquisa, ciéncia, tecnologia, criacdo, inovacao, patente e autoria
3.2.4 Orgéos de fomento da pesquisa

3.2.5 Regras da ABNT: o que tem de novo, o que pode mudar

3.2.6 A pesquisa na internet e o plagio: legislacédo, direitos autoriais, regras e cuidados
3.2.7 A metodologia e as ferramentas dos softwares de informatica

3.3 Decidindo o Tema da Pesquisa ou do TCC e Aprofundando Estudos
3.3.1 Escolha do assunto

3.3.2 Levantamento bibliogréfico e o apontamento em fichas

3.3.3 Sistematizacdo e elaboracao do texto e meios eletrénicos

3.4 A Construgdo do Projeto de Pesquisa e/ou TCC passo a passo em LEA —
Negociagdes Internacionais

3.5 Defesa dos Projetos: argumentacéo e sustentacao

3.6 Tdpicos Atuais e Tendéncias em Pesquisa Aplicada as NegociacOes Internacionais

4. METODOLOGIA

Aulas expositivas com a participacdo e interacdo dos alunos, trabalhos dirigidos de
modo a construcdo do projeto de pesquisa e/ou de TCC e seminarios com sua apresentacao
e defesa de sustentacdo. Utilizacdo dos diversos instrumentos mais adequados para cada



exposicao como quadro, data show, som e outros, conforme a situacéo e a proposta diéria
da aula.

5. AVALIACAO

A avaliacdo do aluno é continua e compreende as regras da universidade sendo que
dentro da disciplina havera, excepcionalmente nesse semestre, apenas duas notas gerais
para avaliagOes e que, em alguns casos ndo tera nota maxima, pois também terdo peso os
trabalhos desenvolvidos durante o semestre.

6. OUTRAS PRATICAS PEDAGOGICAS

Incentivo ao aprofundamento do conhecimento extra-curricular através da leitura, da
pesquisa e da participacdo em eventos sobre o tema.
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