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Ementa:

Competéncia comunicativa em nivel intermediario com foco nas negociacdes internacionais.
Habilidades de compreensdo oral e escrita. Gramatica em contextos comunicativos. Habilidades
discursivas. Ampliacdo de vocabulario contextualizado. Estratégias comunicativas e de aprendizagem.
Aspectos linguistico-culturais dos paises angléfonos. Temas complementares, atuais e emergentes, e
tendéncias na area.

Objetivos: Desenvolver habilidades linguisticas e pragmaticas em lingua inglesa, com foco na area dos
negocios.

Objetivos Especificos:

* desenvolver nos estudantes os conhecimentos linguisticos e pragmaticos necessarios para a
comunicacdo profissional no &mbito dos negdcios;

* aprimorar o uso de terminologia especifica da area dos negocios;

« desenvolver nos estudantes raciocinio critico acerca de situacoes relacionadas a area dos negocios.

Metodologia:

O curso sera ministrado com base na abordagem comunicativa, com aulas dialogadas, em alguns
momentos, com aula expositiva, seminarios e exercicio de escrita dentro e fora de sala de aula, de
modo a serem trabalhadas as quatro habilidades: ler, ouvir, escrever e falar.

Contetdo:
Unidades 1 a 12 do livro Market Leader Pre-Intermediate - 3rd edition

Avaliacoes:
A avaliacdo sera continua, com foco nas interac@es, participacdo em sala de aula, complementadas por
trés instrumentos: duas avaliacdes escritas e uma avalia¢do oral, todas com pontuacao entre zero e dez.
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