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Ementa: Aprofundamento tedrico. A pesquisa do TCC na pratica. A coleta de dados e informagdes. A redagdo. A
defesa. A conclusao.

Objetivos:

Geral: Redagdo final do trabalho, de defesa publica, desenvolvido pelo aluno, sob a orientacdo de um
professor.

Objetivos especificos: | — Integrar a teoria e a pratica, permitindo ao aluno aplicar os conceitos adquiridos nos
demais componentes curriculares oferecidos pelo Curso e refletir sobre a pertinéncia e a validade das
hipdteses testadas; Il — Iniciar o aluno na pratica de desenvolvimento da pesquisa cientifica, preparando-o para
o ingresso em cursos de pds-graduacdo que possibilitem o aprofundamento dos tépicos apresentados no curso
de graduacdo. Ill — Formar no aluno a disposicdo para a construgdo do conhecimento, amparada na

interrogacdo de base cientifica, para que possa alcancar efetiva autonomia intelectual.

Metodologia: O TCC é regido por regulamento prdprio e segue as normas da ABNT. Quanto a estrutura do TCC
serd composta pelos seguintes elementos: a) O trabalho devera ter, no minimo, 20 (vinte) laudas de elementos
textuais; b) Capa; c) Folha de rosto; d) Ficha catalografica no verso da folha de rosto; e) Folha de aprovagdo da
banca examinadora; f) Sumario; g) Lista (tabelas, quadros, abreviaturas, siglas e simbolos); h) Resumo de, no
maximo, 250 palavras em espago simples, fonte Times NewRoman, tamanho 12; i) Elementos do texto:
introducdo, desenvolvimento de capitulos, conclusdo; j)Referéncias e anexos; k) O texto devera ser configurado
da seguinte forma: Papel A4 (210mm x 297mm), Fonte: Times New Roman ou Arial, Tamanho: 12, Espaco: 1,5
cm (um e meio), Margens: 3,0 cm esquerda e superior e 2 cm a direita e inferior; 1) O texto devera seguir as
normas mais recentes da ABNT; m) Defesa em banca n) Encadernagdo em capa dura

Avaliagdo:

A avaliagdo sera feita em banca composta por trés professores, sendo um o orientador, e levara em conta, no
texto e na apresentagdo: a) O alcance dos objetivos propostos; b) A adequagdo da metodologia; c) A
propriedade da analise; d) A coeréncia da argumentacdo; e) A suficiéncia da discussdo tedrica; f) A pertinéncia
da bibliografia; g) A correcdo e acuidade da linguagem h) Empenho, assiduidade e interesse, durante todo o
periodo.

Conteudo:

Como trabalho monografico, o TCC devera eleger um (e apenas um) problema de pesquisa, sobre o qual
dissertard seu autor, procurando explicitar, no corpo do texto: | - O problema sob investigacdo; Il - O estado da
questdo; (fundamentagdo tedrica) Il -A hipdtese a ser testada; IV - Os objetivos a serem alcangados; V - A
metodologia escolhida para a verificagdo da hipdtese; VI - Os resultados da aplicagdo da metodologia escolhida;
VIl - As conclusGes extraidas e sua pertinéncia para os estudos do campo.
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