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TÓPICOS ESPECIAIS EM ANTROPOLOGIAProposta: Prof. Hertz Wendell de Camargo, sexta das 8h às 12h
Início: 05/04/2024
Término: 17/05/2024, 30 horas.
Tema: Antropologia, Consumo e Cultura Midiática
Ementa: 1. Antropologia do consumo. 2. Antropologia da Mídia. 3. Consumo e culturaurbana. 4. Cultura midiática, visual, digital, pop. 5. Corpo, Mídia e Arte na era daiconofagia. 6. Imagem, imaginário e mídia. 7. Mito, rito e totem na cultura midiática. 8.O mito na mídia e crise da narração. 9. Consumo, Mídia e Religiõesamerindioafrobrasileiras.
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