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Resumo: Este artigo pretende elucidar como sdo articulados e experienciados os usos mo-
rais das praticas comerciais no camelédromo da cidade de Porto Alegre/RS. Através da re-
cente configuracdo comercial do espago popularmente conhecido como “camelédromo” —
local em que foram realocados os camelds que trabalhavam nas ruas — meu interesse foi o
de perceber, através de pesquisa etnografica, a economia moral enquanto agéncia criativa e
produtora do proprio comércio popular em questdo. Os dados que fundamentam este tra-
balho foram realizados entre os anos de 2009 a 2014 através do emprego de técnicas como
a observagdo participante, a pesquisa documental e entrevistas estruturadas e semiestrutura-
das. A moralidade no camelédromo porto-alegrense se mostrou, nesta pesquisa, ndo como
categoria acessoria, mas como categoria ativa constituinte do proprio comércio, constru-
indo, desconstruindo e reconstruindo relagdes sociais, normatividades locais, praticas co-
merciais e identidades em tal espago. Palavras-chave: economia moral, agéncia, normati-
vidades, camelos, cameldodromo

Introducio

Este artigo ¢ fruto de pesquisa
que desenvolvi ao longo de minha tra-
jetoria académica nos anos de 2009 a
2014, periodo em que realizei minha
graduag@o no curso de Ciéncias Sociais
e meu mestrado em Antropologia Social
na Universidade Federal do Rio Grande

do Sul (UFRGS). O foco deste artigo, a
economia moral que mobiliza e sustenta
o camelédromo da cidade de Porto,
compde parte do 5° capitulo de minha
dissertagdo, capitulo este que recupero
para abordar, aqui, de modo mais apro-
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fundado'. O tema da moralidade em mi-
nha pesquisa ndo consistiu em objeto de
investigacdo estabelecido antes de mi-
nha inser¢do em campo, mas sim ques-
tdo que se apresentou a mim ao longo
de minha observagdo participante en-
quanto eu ja realizava pesquisas com
outros focos tematicos junto aos comer-
ciantes do camelédromo. Os cédigos de
conduta dos vendedores, assim como 0S
valores que permeiam suas praticas,
seus modos de agir e habitar o espago
de tal comércio, se manifestaram a mim
através de conversas (e escutas) junto a
interlocutores que experienciavam seu
cotidiano profissional. Trata-se de per-
cepcao antropolégica que foi paulati-
namente construida entre mim e os in-
terlocutores a partir de confianca mutua
em um cotidiano que compartilhamos
por seis anos.

A economia moral que abordo
neste trabalho corresponde a modos de
agir ¢ a valores que permeiam € cons-
troem o camelodromo de Porto Alegre,
também conhecido formalmente como
“Pop Center”. Tal espago se encontra
localizado no Centro Historico da ci-
dade e consiste em um prédio horizontal
inaugurado dia 09 de fevereiro de 2009.
Planejado pelo governo municipal a
partir do projeto “Viva o Centro”
(PREFEITURA DE PORTO ALEGRE,
2015) — projeto este que visa a revitali-
zacdo da regido central da cidade — e
posto em pratica através de parceria
publico-privada entre Estado e uma
construtora, o camelédromo teve como
uma de suas finalidades abarcar profis-
sionalmente os vendedores informais e
cadastrados pela prefeitura que atuavam

"Minha dissertagdo se chama “Margens, tecno-
logias de controle e (i)legibilidades: etnografia
sobre a producdo do Estado e do comércio po-
pular no cameldédromo de Porto Alegre/RS”
(SOILO, 2015) e abordou os modos como o
camelodromo porto-alegrense e o Estado estabe-
lecem relagdes de coprodugdo entre si.
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nas ruas da cidade, vendedores estes
comumente chamados de “camelds™.
Tal realocacdo ndo foi, contudo, pro-
cesso pacifico, desencadeando relagdes
conflitivas entre comerciantes, lideran-
cas politicas e governo a respeito da
nova configuracdo comercial que apre-
sentava novidades aos camelds, como a
cobranga de aluguéis, horarios de fun-
cionamento, regras administrativas so-
bre exposicdo de mercadorias e lo-
jas/boxes fixos situados em espacos
muitas vezes longe do acesso principal,
e com maior fluxo de transeuntes, do
camelédromo (KOPPER, 2012). E nes-
se relativamente recente cenario co-
mercial que procuro compreender an-
tropologicamente os valores que regem
a dindmica interna dos comerciantes e
que, assim, acabam por produzirem o
proprio camelddromo da capital gatcha.

Em minha etnografia foram em-
pregadas as técnicas da observagao par-
ticipante, pesquisa documental e con-
versas informais e entrevistas (estrutu-
radas e semiestruturadas) realizadas
junto aos comerciantes do “Pop Center”
— especialmente junto a dois interlocu-
tores-chaves, os quais eu chamarei aqui
de Doris e Rodrigo®. A partir de tal me-
todologia qualitativa meu objetivo foi o
de investigar os modos pelos quais a
economia moral permeia, constroéi e
sustenta praticas e relagdes sociais pre-
sentes no cotidiano do camelédromo da
capital gaucha, dedicando maior aten-
¢do a agéncia criativa da moral, ou seja,
a atividade criadora da moral em tal
espaco. Com tal foco pretendo destacar
a fun¢do produtora da moral em relagao
ao “Pop Center” percebendo-a nao en-

*Neste trabalho camelds sio compreendidos
como comerciantes informais que trabalham de
modo ambulante ou ndo, em ruas e pracas ofe-
recendo produtos a transeuntes.

’0s nomes reais dos interlocutores que tive
contato foram substituidos por nomes ficticios a
fim de lhes preservar a identidade.
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quanto caracteristica acessoria do es-
paco, mas como caracteristica constitu-
inte deste.

Economia moral, agéncia criativa?

A ideia central deste artigo ¢
pensar a moralidade presente no cotidi-
ano do camelodromo como produtora
deste. Assim me permito pensar a moral
enquanto geradora de agéncias sendo
ela propria ativa, produzindo legitimi-
dades e deslegitimidades. Para tratar da
economia moral me utilizo do suporte
teorico de Didier Fassin (2012) que a
entende enquanto producdo, distribui-
¢do, circulagdo e uso moral dos senti-
mentos, valores, normas e obrigacdes
em um espago social contextualizado
historicamente® (FASSIN, 2012). Aten-
to-me, entdo, para além das préaticas
morais, aos principios morais que nor-
teiam as atividades e relacdes presentes
no “Pop Center”. E importante destacar
que, marcado pela heterogeneidade dos
atores sociais’ que o compdem — muitos
comerciantes possuem ideias e historias
de vida diferentes e consequentemente
percepgdes plurais da realidade —, tal
comércio ndo permite estabelecer um
conjunto preciso ¢ estavel de economia
moral entre seus vendedores. Porém, em
minha etnografia pude perceber que
existem moralidades que prevalecem
sobre outras, ou seja, assumem legiti-
midade e reconhecimento de grande
parcela dos comerciantes e, con-
sequentemente, acabam por se estabele-
cerem como valores referenciais de mo-
do mais contundente. Encaro esse con-
junto de principios como norteadores de

“Sobre a relagdo entre economia moral e a di-
namicidade dos acontecimentos historicos, o
autor destaca a instabilidade de tal economia. A
economia moral pode ser alterada frente a novos
contextos sociohistoricos.

’A heterogeneidade do grupo formado por ca-
melds foi percebida desde o periodo em que
trabalhavam nas ruas por Pinheiro-Machado
(2004).
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condutas e produtores do fazer no came-
lédromo, além de valores que tornam
justicidveis as condutas no local demar-
cando o aceitavel e o inaceitavel e esta-
belecendo as diversas formas de litigio e
os modos de sua resolucao.

Os codigos de conduta pratica-
dos no camelédromo animavam e eram
animados pela moral. Tal relacdo de
producao mutua me foi apresentada em
campo quando, muitas vezes, novas
praticas motivavam uma resposta moral
e assim esta produzia novas condutas no
plano dever-ser. Por essa razdo a moral
que exponho aqui ndo deve ser perce-
bida como categoria transcendental e
imutavel, mas sim como produgao pro-
dutora que recebe estimulos e estimula,
se construindo, se reconstruindo e se
desconstruindo por conta da vida social.
A moral que exponho aqui também nao
pode ser percebida enquanto categoria
coadjuvante nas relacdes sociais do ca-
melodromo em razdo de este ser for-
mado por um grupo heterogéneo. Pelo
contrario, € justamente por ser o “Pop
Center” composto por pessoas com dis-
tintas experiéncias e percepgoes de
mundo que me foi possivel perceber
uma moral legitima que, entre tantas
opinides e visdes de mundo, ¢ estabele-
cida como legitima — ainda que passivel
de ser reajustada a depender das condi-
¢des que o comércio apresentar. Nos
topicos que seguem o que procuro de-
monstrar €, sobretudo, tal economia
moral tomada como referencial de con-
dutas no camelodromo. A percebo atra-
vés de praticas, conversas, fofocas que
manifestam codigos de conduta exis-
tentes no cotidiano dos comerciantes
destacando as redes de solidariedade e
os valores que norteiam a vida social no
“Pop Center”.

Cooperacao, confianga e lealdade

Pertencer a um grupo, mesmo
que heterogéneo como o grupo dos co-
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merciantes do camelodromo de Porto
Alegre, evoca categorias de sentimentos
importantes para a sustentagdo do cole-
tivo, como os sentimentos de confianga
e lealdade. Para Koury, a noc¢ao de con-
fiangca corresponde a “um aspecto da
constituicdo e da a¢do ambigua do medo
do outro e a sua ultrapassagem, em um
fundamento de codigos de semelhanga
onde a confiabilidade ¢ sentida como
uma pratica entre iguais” (KOURY,
2002, p. 152). Procurando destacar mo-
ralidades que direcionam e constituem a
vida laboral dos comerciantes, percebi,
em minha etnografia, a importancia do
sentimento da confianca e do valor leal-
dade no que concerne aos principios
norteadores de condutas ¢ relagdes dos
vendedores.

Ser confiado e poder confiar po-
dem ser percebidos em acdes cotidianas
simples como: quando um vendedor
precisa se ausentar de sua loja por mi-
nutos ou até mesmo horas, seja para ir
ao banheiro, pagar dividas ou até mes-
mo almogar. Nessas ocasides ¢ comum
que um vizinho acabe por ficar respon-
savel pela loja do colega ausente, vigi-
ando, atendendo e vendendo aos possi-
veis clientes. A confianca também de-
monstra sua qualidade de sustentagdo
do comércio popular quando um comer-
ciante necessita de dinheiro — situagao
que se mostrou recorrente em minha
pesquisa especialmente em razdo dos
aluguéis cobrados no cameldédromo — e
¢ auxiliado, normalmente através de
empréstimos, por um colega que confia
que seu dinheiro serd devolvido. Outro
caso que ilustra bem a importancia do
ato de confiar e ser confidvel no “Pop
Center” pode ser percebido através das
relagcdes que se estabelecem entre um
comerciante que viaja trazendo merca-
dorias para revender em Porto Alegre e
outro comerciante que, sem tempo ou
dinheiro para arcar com as viagens, con-
fia dinheiro para o primeiro a fim de
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que lhe traga mercadorias — algumas
mercadorias podem, a depender da pes-
soa que viaja, se perder ou parecer que
se perderam em decorréncia de fiscali-
zagOes estatais nas estradas. Tais casos
se mostraram regulares a mim enquanto
estive em campo. Confiar e ser confia-
vel demonstravam ser sentimentos que
estabeleciam redes de solidariedade
importantes no local, pois tais redes
possibilitavam a qualidade do trabalho
no camelédromo. Assim, compreendo
que a confianga em seu aspecto relacio-
nal (a quem se confia e quem ¢ confia-
vel) além de produzir relagdes sociais
entre os comerciantes, produz identida-
des (quem se pode confiar) e a propria
dinamicidade do comércio.

A lealdade constitui outro valor
que considerei importante em campo,
especialmente a lealdade do grupo, ou
seja, pessoas a fim de auxiliar um ou
mais comerciantes prejudicados. Tal
mobilizacdo de um grupo pdde ser per-
cebida por mim em situagdes em que o
Estado se apresentava contra os interes-
ses dos comerciantes. Pude perceber
que se alguém ¢ prejudicado por conta
das fiscalizagdes de 6rgdos estatais, por
exemplo, ¢ comum o tumulto, o fechar
coletivos das lojas, o barulho advindo
do bater das maos dos comerciantes nas
portas de ferro de seus estabelecimen-
tos, assim como coros de palavras que
lembram que, apesar dos bens ilegais, a
necessidade e a vontade de trabalhar
existe: “queremos trabalhar!”. Nessas
ocasioes, o Estado ¢ percebido como
um perturbador da ordem, pois desequi-
libra a organizacdo dos comerciantes, €
como violador do direito de tais vende-
dores de trabalhar, mesmo que o traba-
lho envolva a comercializagdo de mer-
cadorias consideradas ilegais pelas le-
gislacdes oficiais. A presenga de orgaos
fiscalizadores ou mesmo de agendas
politicas que vao contra os interesses
dos comerciantes reforcam o sentimento
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de pertenca do grupo. De acordo com o
depoimento do comerciante Nilson,
pode-se perceber a articulagdo e resis-
téncia do coletivo frente as regras esta-
tais:

A grande parte dos comerciantes dos
quais eu trabalho aqui sdo de dividir as
coisas. Acampar, mandar mercadoria pa-
ra o outro. Hd amizade também. Um
grupo quando esta unido, aah... Tem uma
coisa que nos definimos entre nds mes-
mos que ¢ que somos pior que o virus da
AIDS porque eles ndo conseguiram aca-
bar com nos, tiveram que construir esse
lugar, porque nao adianta, cameld vai
vender. Camel6 ndo morre e a firma de
camel6 ndo quebra, nés dissemos que ela
so6 enverga. Nao quebra porque a gente
tem muita saida, muito jogo de cintura,
ndo é? (Entrevista com Nilson, 10/04/09.
Autoria propria).

Um caso representativo da unidao
do grupo dos comerciantes, ¢ de sua
lealdade frente a um comerciante que se
encontra prejudicado ocorreu com mi-
nha interlocutora, que chamarei aqui de
Doris, no ano de 2013. Doris disponibi-
lizava para venda em sua loja cerca de
3.000 bonés piratas que sofreram de-
nincia do fabricante original. Apds a
dentincia, agentes fiscais dirigiram-se a
loja da interlocutora para a apreensao de
tais produtos. Doris relata que, em meio
as assinaturas de papéis oficiais que lhe
foram apresentados, e a tristeza de ver
sua mercadoria ameagada, viu seus co-
legas comerciantes iniciarem um con-
flito fisico com os policiais:

Eles vieram (policia), tudo bem, eu estou
errada, o que eu vou dizer, ndo é? Vie-
ram, bem queridos os senhores. Estava
cheio (de bonés) de cima a baixo, do la-
do. Imagina, eu comprei 3.000 bonés. Ai
ele disse assim ‘oi tia, tem documento
ai? Eu sinto muito, mas vou ter que levar
seus bonés’ Eu disse ‘ta, se quiser levar,
pode levar, sem problema nenhum’. Es-
tou assinando os papéis e comegou a dar
quebra-quebra (entre os vizinhos e a po-
licia), os guris pegaram os bonés de no-
vo. (Entrevista com Déris, 22/10/2014.
Autoria propria).
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Desse modo, tais comporta-
mentos de resisténcia frente a interven-
¢do de orgaos fiscalizadores aciona uma
rede de cumplicidade capaz de se esten-
der a um amplo grupo de vendedores.
Essa rede objetiva, sobretudo, a viabili-
zacdo dos negdcios dos comerciantes
em momentos em que o legal e o ilegal
disputam a prevaléncia de suas verda-
des.

Tais modos de agir em conjunto
constituem codigos do grupo pautados
por uma moralidade prépria. Contudo, a
mobilizacdo de pessoas dispostas a de-
fender um comerciante e seu “direito”
de vender mercadorias piratas em uma
sociedade marcada por desigualdades
econdmicas® envolve a presenca de ou-
tra moral: a honra. A honra no camelo-
dromo, valor que serd melhor apresen-
tado nas proximas paginas, pode ser
associada ao comerciante que, basica-
mente, nao vende mercadorias conside-
radas controversas no local (como ar-
mas ¢ medicamentos) € ndo ¢ alvo de
fofocas denegridoras. Doris, por ser
considerada uma comerciante honrada
no cameldodromo, mobilizou comerci-
antes a seu favor quando necessitava.
Tal mobilizacdo nao ocorre no local
quando, por exemplo, comerciantes que
vendem mercadorias como medica-
mentos, geralmente abortivos, sdo abor-
dados pela fiscalizagdao do Estado. Nes-
se caso, o conhecimento do Estado so-
bre as vendas de medicamentos ¢, fre-
quentemente, adquirido através de de-
nancias realizadas pelos proprios co-
merciantes vizinhos que ndo toleram tal
pratica em seu local de trabalho. Assim,
a lealdade de um grupo no cameld-
dromo, especialmente em casos envol-
vendo o poder publico, ndo se baseia

SEm conversas que tive junto a varios interlocu-
tores ao longo de minha pesquisa, o ato de ven-
der bens considerados piratas (e, portanto, ile-
gais) era justificado pela desigualdade socioe-
condmica que o pais apresentava.
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apenas na identificacdo da condigdo de
comerciante, mas também no status do
vendedor a quem se ¢ dirigida a rede de
solidariedade.

Procurei demonstrar neste topico
que as relacdes de cooperacio estabele-
cidas pelos comerciantes impulsionam
seus negocios a0 mesmo passo em que
constituem e delimitam suas regras lo-
cais. Tanto a confianca quanto a leal-
dade prevalecem como importantes
principios que sustentam e garantem a
qualidade de atuagdo profissional, pois
mobilizam pessoas a seu favor em um
comércio em que adversidades como o
Estado e as necessidades pessoais sdao
constantes no cotidiano.

Comércio popular, fofoca e honra

Em campo muitas vezes me de-
parei com as relagdes que a fofoca e a
honra estabeleciam mutuamente. Como
pude perceber, a pratica da fofoca no
camelodromo acabava por auferir aos
vendedores diferentes reputagdes, a de-
pender de quais valores e praticas a e-
conomia moral de tal grupo considerava
aceitavel. Atribuida especialmente pelos
proprios colegas, a honra representa o
prestigio e o respeito conferido a um
comerciante. O vendedor honrado caso
se apresentasse em situagao de prejuizo,
por exemplo, poderia mobilizar mais
facilmente maior nimero de colegas a
seu favor do que o vendedor com baixo
prestigio — como no caso de Doris que
relatei brevemente acima, comerciante
considerada honrada. Pretendo, assim,
mostrar neste topico a interagdo entre
fofoca e honra enquanto interagdo regu-
ladora e produtora de comportamentos e
praticas aceitaveis e inaceitaveis entre
os comerciantes do camelddromo.

Como mostra Claudia Fonseca
em seu estudo junto a Vila do Cachorro
Sentado em Porto Alegre, a fofoca po-
de, entre outras finalidades, desem-
penhar papel determinante sobre a re-
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putagdo de uma pessoa em seu grupo. A
fofoca que envolve “o relato de fatos
reais ou imaginados sobre o comporta-
mento alheio” (FONSECA, 2000, p. 19)
se mostrou, nesta pesquisa, instrumento
produtor de identidades e regulador do
modo de agir dos comerciantes do gru-
po em questdo. Ja a honra, associada as
relagdes de poder, corresponde a ideias
e a reproducdes dessas ideias em um
determinado segmento social, podendo
se refletir em um sentimento individual,
ou seja, “o esfor¢o de enobrecer a pro-
pria imagem segundo as normas soci-
almente estabelecidas” (FONSECA,
2000, p. 14), ou mesmo a um “‘cédigo
de honra’, um cddigo social de intera-
¢do, onde o prestigio pessoal ¢ negocia-
do como o bem simbolico fundamental
de troca” (idem). Neste trabalho, o que
destaco ¢ o sentimento social da honra,
aquele sentimento que confere coerén-
cia ao grupo sem representar necessari-
amente harmonia e consenso unanime
entre todos os integrantes, mas sim uma
constante luta entre atores sociais pelo
dominio da defini¢cao de condutas acei-
tas (PERISTANY & PITT-RIVERS,
1992). Ressalto a honra social por pro-
porcionar maior visibilidade aos codi-
gos de condutas dos vendedores. Como
os moradores da comunidade estudada
por Claudia Fonseca (2000), a hetero-
geneidade do grupo de vendedores ¢é
marcante e pode ser percebida na mora-
lidade difusa do coletivo.

Alguns comportamentos, mesmo
agoes que fizeram parte do passado dos
vendedores, influenciam o modo como
sdo tratados e percebidos por seus cole-
gas. Como mostra Das (1999), os rumo-
res permeiam o instavel equilibrio entre
a honra e a desonra. Conversas que de-
sencadeiam perguntas como “vocé viu o
que fulano estd fazendo para ganhar a
vida?” sdo comuns entre os vendedores
e anunciam uma honra questionavel a
respeito daquele de quem se estd fa-
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lando. Em algumas situa¢des, Doris me
falava sobre outro interlocutor, que
chamarei de Rodrigo, e suas condutas
presentes ¢ passadas para legitimar o
desprestigio que tal vendedor detinha no
camelédromo. Dizia-me que Rodrigo
andava com “gente da pesada” refe-
rindo-se ao seu passado como presidia-
rio’. O tom das palavras de Déris, assim
como suas expressdes faciais, conde-
nava as atitudes de seu colega de traba-
lho. Nao somente o passado deste fazia
parte das fofocas de Doris, mas também
seu presente, pois a interlocutora afir-
mava que seu colega ainda ndo havia
aprendido com o “castigo”™ que rece-
bera no presidio. Isso em razdo da in-
terlocutora achar que Rodrigo ainda,
conforme suas palavras, “se envolvia
com gente ruim” (remetendo a presenga,
no momento em que conversavamos, de
uma mog¢a com a qual o interlocutor
conversava ¢ que Doris dizia ser “bate-
dora de carteira”). A interlocutora, com
esfor¢os pedagodgicos, também me dizia
que tentava “abrir os olhos” do comer-
ciante dando-lhe conselhos para que nao
se envolvesse mais com pessoas que, na
sua opinido, pudessem lhe fazer mal.

Ao conversar com Rodrigo so-
bre assuntos que envolviam a honra
dentro do cameldédromo, este me disse
que sabia o que diziam a seu respeito e
que muitas pessoas fofocavam sobre a
vida dos outros, mas que nao se impor-
tava com isso. Ainda que soubesse do
contetdo dos rumores que lhe eram en-
derecados, Rodrigo reconheceu que Do-
ris era uma pessoa que trabalhava para
“ganhar o seu, para sobreviver”, ou seja,
que nao se envolvia em situagdes em
que o ilicito atravessava a fronteira do
aceitavel e que merecia respeito por
1sso. Desse modo, restou evidente a

"Rodrigo ficou quatro anos detido por conta do
crime de receptagdo enquanto atuava como
camel0 nas ruas.

¥Doris se referia aqui a prisdo de Rodrigo.
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mim que entre meus interlocutores as
fofocas permeavam, produziam e defi-
niam suas relagoes, ndo de modo neces-
sariamente hostil, mas de modo a classi-
ficar suas interag¢des ¢ identidades.

A comercializagdo de determi-
nadas mercadorias também aciona as
consequéncias construtoras, descons-
trutoras e reconstrutoras da fofoca e a
da honra. Os modos de agir dos comer-
ciantes, como salientei acima, sdo alvos
constantes de julgamentos de valor por
seus colegas de trabalho e tais julga-
mentos se estendem, por Obvio, a per-
formance do trabalho, ou seja, como o
trabalho no camelddromo ¢ gerido pelo
comerciante. As relacdes com as mer-
cadorias constituem questdo interes-
sante para pensar a fofoca e a honra no
camelodromo. Se a oferta de bens pira-
tas como ténis e roupas sao socialmente
bem aceitas pelos comerciantes no “Pop
Center”, outras mercadorias também
classificadas pela lei oficial como ile-
gais ndo sao, como medicamentos irre-
gulares, drogas e armas de fogo. Estes
produtos constituem instrumentos de
classificacoes de identidades morais no
espaco do camelédromo. Em conversas
informais que tive com os interlocutores
José, Ana e especialmente com Alice,
soube que alguns comerciantes, apesar
de venderem mercadorias comuns ao
camelodromo — como roupas e bonés
piratas, além de eletronicos e bijuterias
—, comercializavam, também, de modo
velado, substancias abortivas em suas
lojas. Tais comerciantes eram percebi-
dos por Alice como pessoas que nao
mereciam respeito dentro e fora do ca-
melddromo, pois prejudicavam as mu-
lheres (podendo leva-las a morte), além
de matarem fetos. Alice me relatou que
certa vez uma mulher gravida de seis
meses foi lhe procurar buscando saber
de alguém que vendesse substancias
abortivas. Mesmo conhecendo pessoas
que vendiam tal mercadoria, Alice se
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recusou a ceder tal informagdo para a
mulher gravida, pois era, conforme suas
palavras, “totalmente contra o aborto”.

Medicamentos, drogas e armas
de fogo sdao produtos pelos quais o dia-
logo entre o legal e o ilegal no “Pop
Center” ¢ redimensionado para além da
polaridade camelédromo/Estado. Isso
em razao de tais mercadorias serem al-
vos de denuncias realizadas a Receita
Federal e SMIC (Secretaria Municipal
da Producdo, Industria e Comércio) —
ou fofocas realizadas ao Estado — pelos
proprios comerciantes. Muitos vendedo-
res ndo toleram tais praticas no ambi-
ente de trabalho e se sentem, conforme
o interlocutor José, “trabalhando ao lado
de criminosos” e desejam que a comer-
cializagdo de tais produtos acabe. A
figura dos vendedores dessas substan-
cias, ao longo de minhas pesquisas, sur-
gia somente em conversas que tive com
meus interlocutores (nenhum, até onde
eu saiba, fornecedor de tais mercado-
rias) com tons de sigilo e carregadas de
julgamentos de valor em que a desvalo-
rizagdo do comerciante predominava.
Ainda que ouvindo constantemente de
meus interlocutores sobre o mau carater
de tais comerciantes, busquei entrar em
contato com estes, porém, ao ter a pos-
sibilidade de uma conversa com um
vendedor de medicamentos irregulares
por intermédio de um interlocutor, o
mesmo, apos certo tempo, me proibiu
de continuar com tal interesse. Estava
claro para mim que das ofertas conside-
radas ilegais praticadas no camelo-
dromo, a oferta de medicamentos estava
nivelada entre as “mais” ilegais por in-
fringirem codigos morais, ndo s6 do
Estado, como também de grande parcela
dos comerciantes.

A fofoca e a honra envolvendo a
venda de mercadorias no camelédromo
ndo somente compreendem a ilicitude
moral dos bens, mas também o modo
como as mercadorias sdo operacionali-
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zadas para o comércio. Nao basta ven-
der produto moralmente aceito pelo e no
cameldodromo, este bem ndo deve, por
exemplo, ser o mesmo que um colega
vizinho comercializa em sua loja. Alte-
rar os produtos, ou apenas iniciar um
negocio com 0s mesmos artigos que o
vizinho, disputando com este a clientela
através de um duelo de pregos ¢ uma
pratica que todos os vendedores com
que tive contato diziam ser inaceitavel.
Para ter uma boa relacdo no comércio
popular € preciso, dentre outras agdes,
respeitar o espaco no qual se esta situ-
ado e respeitar a atividade dos colegas
estabelecidos, especialmente os mais
proximos, caso contrario, ¢ comum que
as fofocas sejam operacionalizadas de
modo a desonrar o comerciante limi-
tando, assim, suas relagdes sociais no
camelddromo. Outra pratica que pode
(des)configurar redes de solidariedade
no local é a “torra” de mercadoria. Tal
termo significa vender o produto a pre-
¢o excessivamente baixo, com baixa
margem de lucro a fim de atrair a cli-
entela. De acordo com Rodrigo, tal pra-
tica ¢ condenavel, pois desmerece o es-
forco do comerciante que se arriscou
para conseguir as mercadorias, além de
prejudicar a dinamica de venda de ou-
tros colegas vendedores desestabili-
zando o comércio popular em geral.
Assim, a pratica de “torrar” a mercado-
ria também pode ser compreendida en-
quanto ato que mobiliza a percepcao da
economia moral através da relacao entre
fofoca e honra, produzindo, alterando e
desconstruindo relagoes e identidades.
Tratando-se de um grupo hete-
rogéneo de diversas praticas e opinides,
procurei destacar aqui tal pluralidade a
partir de casos que me foram experien-
ciado e relatados ao longo de minha
pesquisa. A partir da fofoca e da honra
busquei perceber os modos pelos quais
a moral produz novas interacdes sociais
no camelédromo. Sendo um dos princi-
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pios reguladores e geradores de identi-
dades e relagdes no “Pop Center”, a
fofoca se apresenta enquanto fator fun-
damental para compreensdo da dina-
mica do proprio comércio, pois permite
ao observador perceber os valores que
dela provém que mobilizam e consti-
tuem as proprias relagdes sociais.

Consideracoes Finais

Como consideragao final des-
taco que pesquisar os valores que ori-
entam os modos de agir e de se relacio-
nar de grupos sociais auxiliam e permi-
tem que o investigador compreenda a
l6gica operacional de seu campo. O ca-
melédromo de Porto Alegre abarca um
grupo heterogéneo de comerciantes que
operam em seu ambiente de trabalho
através de uma moral propria. Essa mo-
ral rege os modos de agir e se relacionar
dos vendedores entre si e com clientes.
Mesmo com a variedade do grupo, o
que procurei demonstrar neste artigo foi
a agéncia criativa da economia moral de
tal coletivo, ou seja, a moral enquanto
produtora de identidades, relagdes soci-
ais e praticas. Poder-se-ia dizer que a
moral produz o proprio “Pop Center”.
Procurei demonstrar tal caracteristica
ativa através das redes de solidariedade
que se apresentavam a mim em campo
de modo cotidiano e também através
das rupturas de tais redes que ou me
eram visualizadas ou contadas por in-
terlocutores por meio de minha etnogra-
fia.

De modo geral, as resisténcias e
empatia frente a moral do Estado; a fo-
foca como demarcadora da honra, do
prestigio e da depreciagdo; e as redes de
solidariedade se mostraram, ao longo de
minha etnografia, ndo como caracteris-
ticas acessorias do cameldodromo de
Porto Alegre, mas como produtoras e
constituintes deste. A partir de tais es-
clarecimentos, compreendo os cddigos
que fundamentam e estabelecem a soci-
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abilidade no “Pop Center” como alicer-
ces geradores de tal local. Assim, ¢ pos-
sivel depreender uma moral ativa, que
constrdi, reconstroi e desconstroi rela-
¢oes sociais e atividades que caracteri-
zam, permeiam e formam o cameld-
dromo porto-alegrense.
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Abstract: This article aims to elucidate how are articulated and experienced moral uses of
commercial practices in a place called “cameldodromo” in the city of Porto Alegre/RS.
Through the recent commercial space configuration popularly known as "camelédromo" —
place where State had relocated street vendors — my interest was to understand, through
ethnographic research, the moral economy as a creative agency and producer of the popular
trade in question. Data underlying this work were carried out between the years 2009-2014
by employing techniques such as participant observation, archival research and structured
and semi-structured interviews. Morality in Porto Alegre’s “camelodromo” is understand in
this research, not as an accessory category, but as a constituent active category of trade it-
self, constructing, deconstructing and reconstructing social relations, local normativities,
business practices and identities in such a space. Keywords: moral economy, agency,
normativities, street vendors, cameldodromo
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