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Midia Ninja: engajamento, emoc¢ao e vinculo na arena da comunicagao

Media Ninja: involvement, emotion and attachment in the communication arena
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Fabio Pereira

Resumo: A Midia NINJA ganhou visibilidade no Brasil em Junho de 2013, quando
grandes protestos de rua deram impulso aos coletivos de comunicag@o. Inserida no contexto
desses coletivos, a NINJA defendeum jornalismo engajado que recorre a jornalistas
voluntarios e amadores, adotando muitas vezes uma postura de contraposicdo (ou
confronto) aos veiculos da midia convencional e produzindo imagens sobre acontecimentos
na cidade, que circulam especialmente via digital, por meio das midias sociais do coletivo.
Os participantes fixos da Midia NINJA convivem em casas coletivas onde partilham de
roupas a afetos. Tendo como fundamento tedrico uma perspectiva compreensiva da
sociologia das emocdes, este estudo busca entender o que vincula os participantes da
NINJA a esse projeto de midia alternativa que refine a0 mesmo tempo uma espécie de
comunicagdo militante, mas também um modo particular de vida baseado em valores de
coletividade. A metodologia esta apoiada em abordagem de inspira¢do etnografica com
observacdo direta e diario de campo e em etnografia digital. Observa-se processos de
subjetivacdo das praticas da midia NINJA, no desenvolvimento de novas modalidades de
resisténcia, mas também de busca de afeto, emocdo e de realizacdo de si pelo grupo.
Palavras-chave: midia ninja, midia alternativa, emog¢ao, engajamento

Abstract: The NINJA Media visibility in Brazil in June 2013, when major street protests
give impetus to communication collectives. In the sense, NINJA advocatesfor a engaged
journalism that relies on volunteer journalists and amateurs, often adopting a counter-
position (or confrontation) with conventional media outlets and producing images about
events in the city, thatcirculate especially via digital, through the collective social media.
The steady participants of NINJA Media live in collective houses where they share from
their clothes to their affections. Based on a comprehensive perspective on the sociology of
emotions, this study seeks to understand what links NINJA participants to this alternative
media project that brings together both a kind of militant communication and a particular
way of life based on values of collectivity. The methodology is supported by an
ethnographic inspiration approach with direct and daily field observation and digital
ethnography. Subjective processes of NINJA media practices are observed, in the
development of new forms of resistance, but also in the search for affection, emotion and
self-realization by the group. Keywords: ninja media, alternative media, emotion,
involvement
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Introduciao

A Midia NINJA (sigla para Narrativas Independentes Jornalismo e Acao)
ganhou visibilidade no Brasil em Junho de 2013', quando ocorre a maior onda de
protestos de rua em diversas cidades do pais desde o movimento pelo impeachment do
ex-presidente Collor de Melo, em 1992. Os protestos, marcados pelo uso intenso de
midias sociais como instrumentos de organizacao e divulgagao da acdo politica, marcam
as cidades e a comunicagdo, “expulsando” os veiculos de midiaconvencional da
cobertura das manifestacdes e recusando a abordagem que estes ofereciam, enquanto
permitem a agdo e narrativa dos chamados coletivos de comunicagao.

Esses coletivos se disseminam nas primeiras décadas do século XXI num
contexto socio-historico de transformacdes que pde em relevo formatos
extrainstitucionais e novas formas produtivas, fazendo surgir novas relacdes e
agrupamentos (TOURAINE, 2005, 2011).

Eles costumam convocar em sua propria defini¢do os termos ‘“alternativo” e
“independente”, colocando-se como alternativos aos meios de comunicacdo de formato
empresarial — buscando uma outra narrativa para acontecimentos ou elegendo pautas
que consideram negligenciadas — e independentes — tentando garantir independéncia
editorial, derivada da independéncia financeira, por meio de formas diversas de
financiamento.

Surgidos com as possibilidades dos avangos em Tecnologias de Informacao e
Comunicacao (TICs), sdo fruto de uma conjuntura onde se destaca a redu¢do no custo
de criagdo de produtos jornalisticos, sobretudo via internet, ampliando a oferta de
informagdes. No entanto ndo se reduzem a explicacdes tecnoldgicas e se articulam a
posi¢do central que a comunicacio e informagio adquirem (BOLANO, 2000; MOSCO,
2009; CHARRON; DE BONVILLE, 2016) e a um acentuadodesgaste dos modelos
representativos na sociedade (TOURAINE, 2005, 2011), inclusive da midia.

Nesse contexto, a Midia NINJA capitalizou as insatisfagdes com os meios de
comunicacdo de formato empresarial € serviu de inspiracdo a outras iniciativas que se
inscrevem em uma dupla logica: se engajam na constru¢do de um relato alternativo dos
eventos, quando comparadas as midias estatais (TUFEKCI; WILSON, 2012) ou aos
veiculos mainstream (CASTELLS, 2013; GOHN; BRINGEL, 2014); e se organizam a
partir de uma l6gica mais horizontal que, num primeiro momento, surpreende a grande
midia, ao operar de forma descentralizada, com uso massivo de celulares, atuacdo em
rede, usando narrativa engajada e recorrendo a jornalistas voluntirios € a nao
profissionais (MALINI; ANTOUN, 2013; SAVAZONI, 2014; FOLLETO, 2017).

A Midia NINJA produz e pdem em circulagao outras imagens e outras narrativas
para acontecimentos nas cidades, rivalizando com os meios de comunicac¢ao de formato
empresarial, reconhecidos detentores da fun¢do de organizar e contar os fatos. Ao
disputar a narrativa com veiculos mainstream, a NINJA se coloca em contraposi¢do (ou
mesmo confronto) a midia convencional, impondo a si mesma uma tarefa dificil, uma
vez que o espago publico brasileiro tem sido majoritariamente ocupado pela midia
empresarial. Ao questionar os grandes veiculos, no entanto, os coletivos encontram
ressonancia em parte do publico, que ja desenvolvia capacidades criticas em relagdoas
narrativas jornalisticas (HALL, STUART, 2003; MATTELART; NEVEU, 2006).

'"Tunho de 2013 recebe algumas denominacdes (GOHN, 2015). Os manifestantes costumam usar a
expressdo Jornadas de Junho. O termo faz referéncia a Revolta de Junho, levante operario durante a
Revolugdo Francesa de 1848 (GUERARD, 1969) e as Jornadas de Julho, manifestacdes de rua da
Revolugdo Russa de 1917, que levam o partido Bolchevique ao poder, mais tarde denominado Partido
Comunista (FITZPATRICK, 2017).
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A NINJA se insere num contexto em que os habitantes da cidade, sujeitos de
poténcia comunicacional, produzem relatos sobre o que veem e encontram nas midias
sociais desse coletivo, uma forma de fazer circular seus relatos, em busca de um publico
alargado. O coletivo dispde de uma rede de colaboradores espalhados por 200 cidades
brasileiras e uma formag¢ao com capilaridade de cobertura inimaginavel para um veiculo
hierarquizado. Adota casas coletivas e uma vida em conjunto: quatro casas em
diferentes estados funcionam como redagdo e residéncia para grupos de jornalistas.
Outras casas sdo abertas por temporadas. Nestes espagos, os moradores trabalham na
cobertura jornalistica e na manutencdo das casas. Essa vida comunitaria inclui
compartilhar roupas ou trabalhar juntos para criar criangas, filhos dos moradores das
casas ¢ que habitam nesses espagos — sdo chamados de “nossos filhos”. Os custos sdo
bancados por um caixa coletivo e nao ha saldrio para os ninjas — substantivo usado para
definir os participantes dessa iniciativa. A remuneragdo consiste no custeio das
necessidades e a possibilidade de participar desse projeto alternativo de cobertura
jornalistica, que ndo seria possivel em outro modo de produ¢do (SAVAZONI, 2014).

Criada a partir da rede de coletivos culturais Fora do Eixo (FAE), a NINJA herda
muitos dos seus processos. O FdE surgiu em 2005, em Cuiab4, direcionado a eventos
musicais, objetivando promover artistas fora dos grandes centros de producdo. Ele ja
experimentava a comunicacao alternativa para divulgar os eventos e, desde o inicio atrai
jornalistas, tendo uma formacdo de cerca de 70% de pessoas formadas em
Comunicagao.

E bom que se diga: nem Junho de 2013 nem a Midia NINJA sdo fendmenos
consensuais. 2013 ora ¢ visto como levante progressista, ora como inicio de
movimentos conservadores que se seguiram. A Midia NINJA ora ¢ tida como
exploradora de mao-de-obra, ora como critica a midia empresarial e promotora de
outras relagdes possiveis.

Nossa proposta ¢ tentar compreender o que vincula os participantes da NINJA a
esse projeto, que reune uma espécie de jornalismo militante a um modo particular de
vida baseado em valores de coletividade. O que explicaria o envolvimento com a Midia
NINJA? Como os participantes gerenciam valores pessoais, profissionais e politicos?
Nossa hipdtese ¢ que, para essas pessoas, a utopia politica de uma sociedade diferente
parece estar misturada com o compromisso com o jornalismo e/ou com as
possibilidades da comunicagdo. Nesse sentido, o jornalismo ndo ¢ apenas uma
atividade, mas também um dispositivo para experimentar uma vida diferente, que
permite que as pessoas vivam juntas e trabalhem em um projeto coletivo — mesmo que
possa ser temporario.

Este estudo adota a perspectiva da sociologia compreensiva, propondo-se
aestudar a mobilizagdo das pessoas na Midia NINJA sob uma abordagem que reconhece
um componente emocional essencial na mobilizagdo que leva a acdo.Essa ndo ¢ a nica
abordagem possivel. Ha explicagdes de ordem econdmica, tecnoldgica, politica,
ideologica e outras. Aqui, a novidade ¢ propor um estudo que tente compreender como a
emo¢ao opera na tarefa de por em agao e permanéncia um coletivo de comunicagao.

Como metodologia usamosabordagem de inspiracdo etnografica, com
observacao direta, documentacao fotografica e caderno de campo, durante o processo
“Imersdo Fora do Eixo/ Midia NINJA”, quando o coletivo recebe inscritos selecionados
que passam dias convivendo na casa coletiva. A Imersao que participamos aconteceu de
15 a 18 de junho de 2017 na casa coletiva de Brasilia. Também participamos de oficina
ministrada por integrantes da NINJA, de 9 a 11 de outubro de 2017, na Universidade de
Brasilia, destinada a estudantes. Usamos ainda como método uma etnografia digitalna
pagina da Midia NINJA no Facebook e no pertil de alguns de seus participantes.
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Perspectiva subjetiva: engajamento, emocao e vinculo

Dahlgren (2011) se refere a engajamento como o estado do sujeito que se sente
mobilizado a participar de uma causa, evento, atividade, sendo um pré-requisito a
participacdo, pois a agdo politica pressupde disposi¢ao, ja que exige dedicagcdo de tempo
e requer habilidades. Sentir-se mobilizado esta relacionado as emocgdes. Nao a toa,
apatico - “sem pathos” (sem emogdo) - se refere ao cidaddao resignado (HALL,
CHERYL, 2005).

Porém, como apontou Elias (1990), a repressao a emogao foi elemento chave
para a civilizagdo moderna, desde o final do século XVIII, quando passa a ser vista
como algo da esfera privada, ea sociabilidade avanga por meio de uma exigéncia de
autocontrole frente as emocgdes. A modernidade baniu as emogdes do social e distinguiu
o emocional do racional, considerando que a razdo permitiria uma vida mais eficaz
(ELIAS, 1990; CEFAI, 2009; DAHLGREN, 2011).

O modelo liberal, renovado pelo neoliberalismo desde a segunda metade do
século XX, valorizou a eficiéncia, otimiza¢do de recursos e capacidade de utilizar o
tempo de modo produtivo, facilitando a aceitacdo da premissa racional (ENRIQUEZ,
1999, 2001; CEFALI, 2009). Para Cefii (2009, p. 25) “o fetichismo do homo economicus
pde em curto-circuito a dimensdo cultural, desvalorizando simbolos, imagens,
identidade e emogdes”.

No entanto, desde as décadas finais do século XX, alguns estudos questionam o
utilitarismo e argumentam que as atividades econdmicas ndo sdo movidas apenas por
interesse material, mas também por laco social (POLANYI, 2000; SABOURIN, 2011;
GAIGER, 2016). Depois de quase ausentes nas pesquisas, a perspectiva de que as
emogdes devem ser analisadas nas agdes politicas, agrupamentos e arenas publicas, €
adotada por diversos autores (ELIAS, 1990; ENRIQUEZ, 1999, 2001; HALL,
CHERYL, 2005; KOURY, 2004, 2005, 2006; CEFALI, 2005, 2009, 2011; DAHLGREN,
2011; LORDON, 2015; SAFATLE, 2016; DOSSE, 2018).

Progressivamente formas diversas de engajamentos em grupos passam a ser
consideradas e observa-se a tendéncia de movimentos sociais menos hierarquizados e
mais policentrados (CEFAI, 2009). Essa tendéncia aponta para um novo ativismo
politico, que mobiliza questdes morais e impulsos emocionais. Muitos estudos passam a
reconhecer a emo¢ao como motivagdo nas agdes em grupo, nao sendo fator de demérito
ou ilegitimidade, bem como vado rejeitar um rompimento entre razdo e emogao,
apontando que elas estdo interconectadas (CEFAI, 2005, 2009; DAHLGREN, 2011;
LORDON, 2015).

Nesse sentido obseva-se uma virada conceitual no ambiente das pesquisas
(LORDON, 2015), chamando a aten¢ao para diferentes formas de vinculos.

Proposta de filiacdo

Para avaliaros coletivos de comunicacdo como novas estruturas instituintes,
refletimos sobre uma origem para o fendmeno e propomos considerar trés filiagdes que
se entrecruzam - todas sustentadas em agdo politica e base emocional: os movimentos
sociais; o jornalismo alternativo e midiativismo; e a cultura hacker.

Os movimentos sociais

Muitos estudos usam o termo “novos movimentos sociais” (TOURAINE, 1997,
2005, 2011; CEFAI, 2005, 2009; SANTOS, 2007, 2011; DAHLGREN, 2011;
CASTELLS, 2013) para se referir aqueles criados desde o final dos anos 1970, na luta
por identidades e novos direitos, defendendo questdes de gé€nero, etnia, ambientais,
passando a ser mais culturais e trazendo a cena um neocomunitarismo € praticas
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solidarias, ndo apenas cobrando o que o Estado pode fazer, mas fazendo (TOURAINE,
997). Assim, enfrentam constrangimentos junto a poderes instituidos e se constituem em
formas de empoderamento, renovando praticas militantes (CEFAI, 2005, 2009;
TOURAINE, 2005, 2011).

Em termos de organizac¢do, esses movimentos tentam escapar das estruturas
rigidas dos classicos movimentos operarios ou sindicais: hierarquizados, centralizados,
focalizados em liderancas (TOURAINE, 2005, 2011; GOHN, 2014, 2017). Enquanto
1Ss0, 0Ss novos movimentos se aproximam de autogestao e democracia interna, ajudando
a por em relevo a ideia de coletivos. Castells (2013) observa que isso ndo significa que
nao tenham lideranga, mas que fazem uma critica a representagdo. Para Gohn (2017),
eles veem o movimento social como engessado e centralizador, enquanto o coletivo
sugere fluidez e horizontalidade.

A Midia NINJA adota pautas proximas as dos chamados novos movimentos
sociais, ligadas a direitos humanos e questdes identitarias: negros, mulheres, indigenas,
LGBTs, meio ambiente. Essas pautas vao se tornando mais e mais politicas.

O jornalismo alternativo e o midiativismo

Os termos jornalismo alternativo ou imprensa alternativa ficaram conhecidos
pelas experiéncias jornalisticas alternativas aos grandes meios de comunicagao nos anos
da ditadura militar no Brasil, nas décadas de 1960 e 1970 (KUCINSKI, 2003). Segundo
Braighi e Camara (2018) midia alternativa hoje ¢ um conceito guarda-chuva que abarca
varias experiéncias, inclusive midiativismo, uma concepg¢ao alinhada com a perspectiva
alternativa, principalmente pelo baixo custo de producdo e independéncia de grandes
grupos econdmicos, “mas midiativismo é mais que isso” (BRAIGHI; CAMARA, 2018,
p-29).

Midiativismo foi um termo cunhado por Pasquinelli (2002) para diferenciar esta
experiéncia das midias alternativas anteriores. Para o autor, seria mais que um
fendmeno social ou politico, representaria um laboratério de experimentos e inovagado
ndo s6 de midia, mas de modelos sociais. Para ele os coletivos midiativistas ndo servem
apenas a informacao, mas atuam diretamente na construcdo de subjetividades politicas.

Enquanto os canones profissionais rejeitam unir jornalismo a ativismo, ¢
recorrendo a esses termos que muitos participantes se referem ao que fazem na NINJA.
Para Pablo Capilé, co-fundador do coletivo, “midiativismo ¢ a articulacdo entre pessoas
e comunicagio” (informagfo verbal)®. Oliver Kornblihtt, fotografo, diz que praticam
“jornalismo com ativismo” (informacdo verbal)’. Midiativismo &, assim, um ativismo
novo que se faz através da pratica da agdo direta e da comunicacdo mediada por
computador, criando um novo espacoque se apresenta na cidade e se verifica na
comunicagao.

Ao se aproximarem do ativismo, trabalhadores da midia bebem nessa pratica o
sentimento de solidariedade em grupo, a identidade compartilhada e a luta por uma
causa que os une. O midiativista € uma nova figura social, que experimenta no tecido
urbano formas de autogestdo de comunicagdo, estendendo o conceito para além da
propria midia (PASQUINELLI, 2002). O midiativismo n3o ¢ estranho ao
modeloengajado da Midia NINJA, que defendejornalismo como ativismo sociopolitico
e considera que a midia deve ser apartidaria, mas nao apolitica.

E importante lembrar ainda quendo hi consenso sobre o poder das midias
sociais, e com isso dos coletivos de comunicagao, como canais de inclusao de discursos.

Pablo Capilé, na Imersdo Fora do Eixo/Midia NINJA, casa coletiva de Brasilia, DF, em junho de 2017.
3Oliver Kornblihtt, na Oficina Midia NINJA, na UnB (Universidade de Brasilia), em Brasilia, DF, em
outubro de 2017.
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As potencialidades digitais ja foram celebradas comorevigorar da democracia
(CASTELLS, 2013) e depois questionadas, pois tanto a grande midia continua com
forte influéncia no debate publico, como as midias sociais continuam sob controle do
Estado e das empresas de organizagdo dessas redes, que assumem cada vez mais o papel
de monitorar a visibilidade do que ¢é publicado (SALTER, 2011; DA SILVA;
BRAGATTO; SAMPAIO, 2016).

A Cultura Hacker

Hacktivismo se refere a agdo de se apropriar de redes como pratica de protesto
no espacgo virtual. Os hackers interferem em programas fechados, possibilitando a
utilizacao por qualquer individuo (MALINI; ANTOUN, 2013). Também adotam agdes
como sobrecarregar um sistema, bloqueando espagos de forma pacifica (JORDAN,
2002). Hacktivismo também pode ser entendido comouma guerra entre dominio e
liberdade (PASQUINELLI, 2002) e as agdes hackers, ao convidarem individuos a
dominarem os instrumentos de simbolizagdo, podem ser tidas como critica expressivista
de viés anarquista (CARDON; GRANJON, 2010).

Nos coletivos, os individuos sdo convocados a tomar parte ¢ dominar os
instrumentos de representacdo e simbolizagdo. Em vérias falas de integrantes da NINJA,
na Imersao, oficina, palestras, entrevistas, ha a afirmacao de que uma massa de midias
estaria a substituir a midia de massas. Essa referéncia aparece publicamente pela
primeira vez na voz de Capilé, em entrevista que ele e o jornalista Bruno Torturra
concederam ao programa Roda Viva, na TV Cultura*, em agosto de 2013, auge das
repercussoes das Jornadas de Junho, quando a NINJA assume protagonismo nas
discussdes sobre transformagdes na midia e jornalismo.

Outra pratica hacker ¢ a adocao disseminada de grupos virtuais de discussdo. A
Midia NINJA mantém diversos deles no Telegram (servico de mensagens instantaneas
online). Observando os primeiros grupos de discussdo hacker, Malini e Antoun (2013)
consideram que eles sdo “mercados”, pois ali algo se trama. Os autores ndo se referem
ao sentido capitalista de mercado, mas ao etimoldgico: a feira, o lugar onde tudo se
troca — para afirmar que nesses grupos se constroi relagdes pessoais, formacdo cultural e
trocas de experiéncia. Logo eles contribuem com a formagdo de vinculos sociais e sdo
espacos sujeitos a influéncia das emogdes.

Por fim, ndo deixa de ser curioso e/ou significativo que o nome NINJA seja um
acronimo - uma tradi¢ao hacker para nomear grupos.

Como a dimensido da emocao emerge na Midia NINJA

Tentando compreender como sujeitos se vinculam e mantém engajados na Midia
NINJA, nos sustentamos no referencial teodrico adotado, observagdo empirica de praticas
e etnografia digital para observar a emergéncia de uma dimensao onde a emocao exerce
papel importante na produgdo e circulacdo de imagens e narrativas sobre
acontecimentos publicos. Apontamos a seguir trés eixos interrelacionados: Formagao de
vinculos sociais; constitui¢do de adversarios e aliangas, € autonomia do sujeito.

Formacdo de vinculos sociais

Engajamentos em grupos nédo sdo mobilizados apenas por gosto por dinheiro,
poder ou prestigio (ELIAS; SCOTSON, 2000; POLANYI, 2000; CEFAI; VEIGA;

‘Entrevista ao programa Roda Viva. TV Cultura, 05 ago. 2013. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=kmvgDn-IpNQ. Acesso em: 01 set. 2018.
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MOTA, 2011). Motivos para engajamentos também podem ser: sensos de
responsabilidade, recusa a injustigas sociais, preocupagao com bem publico, indignacao
contra negligéncia politica e desejo de participar de assuntos ptiblicos (CEFAI; VEIGA;
MOTA, 2011). Os agrupamentos sdo arenas de trocas e conflitos e propensos a
formagao de vinculos diversos.

Gaiger (2016, p.10) define vinculo social como “a arte de manter relagdes como
meio de viabilizar a vida”. Ao contrairem-se vinculos, forjam-se identidades, estilos e
disposi¢des para agir, ainda que esses vinculos possam ser momentaneos (GAIGER,
2016). O vinculo recorre aos afetos — amor, fascinagdo, reciprocidade— valores dificeis
de serem quitados, o que mantém as dividas em aberto por meio da interdependéncia e
expectativa de retornos, que preservam os vinculos ativos (ENRIQUEZ, 1999; MAUSS,
2003).

Nas casas coletivas, os ninjas experimentam interdependéncia e sdo estimulados
a reciprocidade ao colaborarem tanto nos afazeres de trabalho como nas tarefas
domésticas. Nao ha separacdo entre vida e trabalho e a interdenpendéncia tende a
alimentar tanto a convivéncia como anecessidade de confianga.

O “Cronograma de Revezamento” instalado nas casas coletivas distribui func¢des
do dia a dia (cozinha, lixo, banheiro) e estabelece quem vai cumpri-las (Figura 1). Esse
processo exige confianca, privilegiando aliangas e espirito de solidariedade. Ao mesmo
tempo, expressam uma modalidade especifica de engajamento, que vai além da partilha
de valores profissionais ou da militancia politica, mas que indica o vinculo que se cria
com os demais habitantes e com o proprio estilo de vida associado a participagdao na
casa.

[ \
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Figura 1: Quadro com cronograma de atividades e pessoas responsaveis, Casa das Redes, Brasilia, DF. Fonte:
Pesquisa direta, junho 2017.

Lembretes de colaboragdo por todos os ambientes da casa trazem recados como:
“Colabore e use! SO ndo abuse”, “Cuide desse espaco, que ele cuida de voce€” ou
“Registre todos os seus custos no livro caixa. Traga nota fiscal ou recibo. Anote com
seu nome. A transparéncia ¢ essencial para o caixa coletivo” (Figura 2). Eles reforcam a
condicdo de interdependéncia, enfatizando as co-responsabilidades da vida em comum.
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Figura 2: Recados com estimulos a participac@o e co-responsabilidade. Fonte: Pesquisa direta, junho 2017.

Gaiger (2016) argumenta que nas relagdes de interdenpendéncia a ideia ¢
trabalhar com o outro e ndo contra o outro e, assim, todos ganham, ajudando a perpetuar
vinculos, que favorecem a solidariedade e onde experiéncias alternativas encontram
sentido.

Mauss (2003) ja havia tratado sobre interdependéncia e vinculos em seu Ensaio
sobre a dadiva, concebida como forma de circulagdo material e simbdlica impulsionada
por uma prestagdo sem garantia de retorno, em que os bens valem porque alimentam a
relacdo interpessoal - possuem valor de vinculo-, promovendo reciprocidade. Mauss
(2003) estudou comunidades primitivas, mas seus estudos foram atualizados por
pesquisadores que percebem a dadiva em sociedades contemporaneas.

O autor baseou as relagdes de interdependéncia no ciclo obrigatério de dar-
receber-retribuir. Essa obrigacdo ndo estéd inscrita em lei, mas ¢ percebida pelos que se
beneficiam com as trocas. Nas casas coletivas da NINJA o que se recebe funciona como
codigo moral, ensejando prestacdes mutuas que devem repousar na vontade de manter
vinculos, podendo-se continuar a usufruir dos beneficios que vao de necessidades
praticas — um local para viver — as mais subjetivas — as relagdes que estabelecem.

As casas realizam atividades abertas ao publico por meio de convocatodrias,
como a Imersdo que acompanhamos — uma formagdo livre sistematizada com a
necessidade de integrar coletivos e compartilhar processos (FOLETTO, 2017), além de
atrair e treinar novos participantes, possibilitando criar e fortalecer vinculos.

A Imersao acontece por quatro dias e promove rodas de conversa em circulo no
quintal da casa, em formato horizontalizado, onde todos sdo estimulados a falar (Figura
3). A alimentacgao ¢ produzida coletivamente e os momentos de refei¢ao sao partilhados.
Muitos dormem na casa coletiva. No final de cada dia ha atividades ladicas, como um
arraial junino, preparado de modo coletivo. Para Savazoni (2014) um conjunto de
atividades de integracdo em um grupo funciona como “um banco de estimulos”.
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Figura 3: Roda de conversa durante Imersdo Fora do Eixo/Midia NINJA. Fonte: Pesquisa direta, junho 2017.

O jogo e a festa t€ém papel nas operagdes coletivas, sendo uma reafirmagao
simbdlica de lagos sociais, forma de dar sentido a existéncia e alimentar confianca,
expandindo vinculos. Capilé, descreve o envolvimento nas atividades em termos de um
prazer em fazer parte: “o engajamento tende a ser muito divertido” (informacgao
verbal)’. Ainda acrescentou que ¢ dificil criar comunidades urbanas nas grandes
cidades, porque elas costumam ser vistas com desconfianca e preconceito.

No final da Imersdo, Capilé coordenou a listagem de uma pauta de eventos
culturais ¢ orientou a formagao de grupos para producdo, financiamento ¢ cobertura
desses eventos. Eles servem para arrecadagdo de recursos, integracao de participantes e
laboratério de praticas. Também ajudam a constituir vinculos, ainda que temporarios.
Ao longo do tempo alguns participantes abandonam a Midia NINJA, sentindo-se
enganados e/ou explorados (SAVAZONI, 2014) ou, permanecendo, podem fortalecer
ainda mais os vinculos de identidade e pertencimento. Gaiger (2016) alerta que os
vinculos sdo diversos e complexos ¢ ndo se deve tentar unifica-los ou confronta-los
apenas com a auséncia de vinculos, tampouco julga-los como manifestacao segura de
reciprocidade.

Constituicdo de adversarios e de aliancas: a oposi¢dao nos x eles

A combinagdo de diferentes emocgdes (medo/esperanca, alegria/tristeza,
amor/0dio), pde em andamento uma dindmica de afetos que ajudam a construir
afinidades e/ou rejeicoes (DAHLGREN, 2011; LORDON, 2015, SAFATLE, 2016).
Essas forgas se exteriorizam numa oposi¢do “nds versuseles”, util para definir quem ¢
seu grupo e contra o que ou quem ele se opde. Essa dindmica contribui com o
engajamento ao produzir o efeito de operar na constituicdo de adversarios (eles) e na
formacdo de aliancas (nés).Estudando grupos coesos, McDougall (1973) observou que
eles costumam ser colocados em interagdo — talvez sob a forma de rivalidade — com
outros grupos semelhantes dos quais diferem em muitos aspectos.

>Pablo Capilé, na Imersdo Fora do Eixo/Midia NINJA, na Casa das Redes, em Brasilia, em junho de
2017.
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Jasper (2016) chama de emogdes reciprocas as que os membros de uma
organizacdo sentem uns pelos outros: respeito, admiracao, amor, e até sentimentos
perversos como inveja. E de emogdes comuns as que os membros do grupo sentem por
pessoas exteriores, contrarias a ideias desse ou interpretadas assim. As emogdes
reciprocas estimulam a aproximagdo no grupo e a solidariedade com semelhantes. A
Midia NINJA favorece as emogdes reciprocas ao compartilhar conteidos de meios
alternativos com os quais se identifica, promovendo espirito de lealdade. Enquanto isso,
estimula as emogdes comuns contra grupos dos quais se dintingue, como os meios da
midia convencional. Isso fortalece a coesdo internae estimula a permanéncia na agao.

Na Imersdao Midia NINJA, Capilé expds a oposicdoem relacdo a midia
convencional, por exemplo, quando disse que a disputa pela comunicagdo ¢ primordial e
a ampliacdo do novo ecossistema da midia esta acontecendo, referindo-se a setores da
midia mainstream como: “os canalhas estdo em declinio” (informacdo verbal)’. Além
disso, em varias publicagdes, a NINJA nomeia diretamente veiculos de comunicagao,
colocados como inimigos e/ou sob suspeita. Ao fazer isso, tanto tenta se projetar
simbolicamente em uma disputa com esses veiculos, como pde em circulagdo as
emocdes de dindmica nds x eles, buscando identificagdes e o fortalecimento de aliancas.
Indicamos dois exemplos, a seguir. A publicagdo que questiona a Folha de Sao Paulo
(Figura 4) faz referéncia a agressao sofrida por jornalistas nos protestos da cobertura do
processo de impeachment da presidenta Dilma Rousseff. Em sua matéria, a Folha
mencionou jornalistas da grande midia, mas ndo citou jornalistas de midias alternativas.
A Midia NINJA reclama dessa negligéncia. Outro exemplo do mesmo tipo estd na
publicacdo que divulga uma marcha contra a Rede Globo, em Belo Horizonte (Figura
5).

FOI MAIS QUE 1SS0 FOLHA DE S. PAULO

Confrontos deixam sete feridos;
quatro deles sao fotégrafos

ESTATRABALHANDO PRA QUEM?

Figura 4: Midia NINJA sobre matéria da Folha de S. Paulo. Fonte: MiDIA NINJA. 01 set. 2016.

Spablo Capilé, na Imersdo Fora do Eixo/Midia NINJA, na Casa Coletiva de Brasilia, em junho de 2017.
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FRENTE BRASIL POV
POPULAR SEM £

MARCHA.CONTR

Midia Ninja
S

A REDE GLOBO APOIOU A DITADURA - e hoje faz
participagao ativa na refirada de direitos da
populagao, defendendo as reformas e ameagando a
democracia.

Nesta terga feira 17, vai ter Marcha Contra Rede
Globo em Belo Horizonte. Sera na Praga Raul
Soares, concentragao as 17h. Participe contra a
manipulagdo midiatica!

Confirme e participe: http://bit ly/2JMZth1

£ e > ‘ : Q& 2,5mi ‘ 14 .;r.y:\;"),r‘::‘,m
A R D GL ﬂBﬂ, Upj Curtir () Comentar &> Compartilhar 4} ~
* g ¥ E L ‘ I ’\:: relevantes ~
17/4=7H - Pe+ RAUL SOARES ~ BELO HORIZONTE, P R

Figura 5: Midia NINJA sobre marcha contra a Rede Globo. Fonte: MIDIA NINJA. 15 abr. 2018.

Quando o ex-presidente Lula fez caravanas pelo Brasil (segundo semestre de
2017), essa informacao foi pouco noticiada na midia convencional, mas coberta por
meios independentes. No exemplo a seguir (Figura 6), a Midia NINJA se reporta a uma
entrevista coletiva concedida por Lula a estes veiculos. E possivel identificar a
utilizagdo do recurso nos x eles, desde o titulo da publicagdo: “A gente sobrevive sem
eles” — uma frase dita por Lula - até o texto: “Com a grande imprensa vendida e
silenciosa, batemos um papo com o ex-presidente Lula”. O texto finaliza: “A cobertura
da caravana Lula pelo Brasil ¢ feita de forma colaborativa entre Midia NINJA, Brasil de
Fato e Jornalistas Livres”. Esse tipo de atuagdo alimenta o sentimento de pertencimento,
importante na producdo de um “nds”, que estabelece uma identidade coletiva,
fortemente cimentada na emogao.

Figura 6: Midia NINJA sobre cobertura da Caravana Lula pelo Brasil. Fonte: MIDIA NINJA. 03 set. 2017.

Uma publicagdo do perfil de Capilé (Figura 7) também ilustra o recurso ao
no6s”, por meio dos afetos. Ela traz uma selfie de colaboradores em uma casa coletiva e
diz: “A nossa famiglia! Sao fora dos eixos! Ninjas de luta! Com eles o céu ¢ o limite!”.
O uso do termo famiglia (em italiano) remete a ideia de lealdade e coesdo. O texto adota
um tom afetivo e de exaltagdo por se reconhecerem em um grupo. A agdo coletiva

(13

RBSE Revista Brasileira de Sociologia da Emogdo, v. 19, n. 55, abril de 2020 ISSN 1676-8965




110

requer confianga e lealdade, conferindo importancia aos vinculos e valorizando o “nos”
construido. Esses sentimentos se evidenciam nesse tipo de publicagao.

S Pablo Capilé
(S)

A nossa famiglia! Sao fora dos eixos! Ninjas de luta!
Com eles o céu & o limite! & Edvam Filho
Gabriela Nascimento de Paula, Lisa Brito e outras
12 pessoas Casa Coletiva

QO 180 16 comentarios

2 compartilhamentos
oy Curtir /> Compartilhar

Ver mais 10 comentdrios
'@ Amilcar Junior S6 os imprescindiveis

Curtir - 2 a

Martina Sanguinetti Saudades!

Curtir - 2a

Laryssa Sampaio @

Curtir - 2 a

2~ oo o ba . B0

Figura 7: Pablo Capilé sobre companheiros de Casa Coletiva. Fonte: Pablo Capilé. 16 mar. 2017.

A formagao coletiva €, no entanto, um processo exigente que, uma vez instalado,
coloca seus ideais sempre mais altos, multiplicando exigéncias e necessidade de
confianca (KOURY, 2006). Por isso nao € incomum que os coletivos coesos consigam
exercer um alto grau de controle sobre seus membros (KOURY, 2006) e que, a partir do
momento que um grupo ou comunidade se construa, seus membros tornem-se
possuidores de uma identidade que tudo fazem para proteger e conservar (ENRIQUEZ,
1999).

Ainda que as emogdes possam ser instrumentalizadas, elas trazem a capacidade
de fortalecer vinculos. Um grupo forte promove a sensagdo de camaradagem,
oferecendo a oportunidade de algo para se fazer, organizando vidas, proporcionando
sentimento de seguranca, realizagdo e satisfacdo pessoal (JASPER, 2016; ELIAS;
SCOTSON, 2000).

Para Koury (2004, 2005, 2006) o reconhecimento do “nds”, por exigir
necessariamente um “eles” a quem se contrapor, sera sempre um processo com base na
cultura emotiva, evocando sentimentos de pertenga, confianga, medos, lealdade e outros
sentimentos, que fortalecem a coesdo e ajudam a manter engajamento.

A autonomia do sujeito

A redescoberta das emogdes esta ligada a ideia de retorno do sujeito, recolocado
no centro do panorama tedrico das ciéncias sociais nas ultimas décadas (LORDON,
2015). O retorno do ator ¢ o nome de um livro de Touraine (1984). Para este autor
(1984, 2005) o sujeito deve ser pensado ndo como experiéncia individual, mas como
ator coletivo, se constituindo na interacdo com outros sujeitos e criando sistemas de
pertencimento.

Essa concepcdo da lugar as subjetividades e a ideia de agéncia (TOURAINE,
1984, 1997, 2005, 2011; CEFAI, 2005, 2009). Assim, a categoria “sujeito” confere
protagonismo e ativismo a pessoas e grupos, transformando-os em agentes de seu
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tempo, historia, identidade e papel como ser humano, politico, social; desenvolvendo
uma elevagao da autoestima e Empoderamento (TOURAINE, 2011).

Avaliando a agdo coletiva, Le Bon (2008) havia apontado nos individuos
pertencentes a grupos uma perda da no¢dao de impossibilidade e um sentimento de
onipoténcia, que pode levar a realizagdes sob a forma de renuncia e devocdo. Ele
observava agrupagdes temporarias. Outros estudos concordaram que tanto em grupos
efémeros como nos mais permanentes ha uma importante qualidade emocional comum
que tanto ajuda na existéncia de um lago mutuo como estimula a realizagdes
(MCDOUGALL, 1973; ENRIQUEZ, 1999; LE BON, 2008).

Na Imersao Midia NINJA, Capilé diz que os Ninjas “ndo sao convidados vips de
ninguém, mas atravessam, se impdem, sdo moveis” (informacdo verbal)’. H4 uma
satisfacdao nessa fala, que exprime a poténcia experimentada e/ou desejada ao estimular
os demais. Ainda sobre o que os distingua, Capilé afirma que quando os ninjas vao a um
acampamento de movimentos sociais — ¢ cita o Movimento dos Trabalhadores Sem
Teto (MTST) -, ndo vao “apenas” fazer cobertura jornalistica, mas vao “se juntar,
cozinhar, dormir, estabelecendo uma relacdo organica” (informacdo verbal)®. Trata-se,
portanto, de uma relacdo “especial”, distinta do que podem viver os jornalistas de outros
meios de comunicagao.

Ainda na Imersdo, Carol Tokuyo, diretora de Articulacdo Internacional da Midia
NINJA, fala em crescimento dos coletivos de comunicagdo no mundo, atestando
agéncia e autonomia, e afirma que a cultura de rede ¢ um modelo que j& esta em 50
paises (informagio verbal)’. Destes, 10 paises sdo considerados impulsionadores, entre
eles o Brasil, devido o protagonismo da Midia NINJA. A fala da jornalista busca
salientar a relevancia do que participam.

Assim, a perda da no¢do de impossibilidade e sentimento de onipoténcia (LE
BON, 2008) pode-se acrescentar o sentimento de que participar de um grupo coloca o
individuo em um outro patamar - social, moral, psicolégico (ENRIQUEZ, 1999;
LORDON, 2015; JASPER, 2016). Ao compartilhar um projeto em comum, O0s
individuos experimentam o que Jasper (2016, p.146), chama “uma fic¢do necessaria”,
sustentada nas afinidades e alimentada na percep¢do ou crenca de participar de algo
diferenciado, enxergando-se como “eleito”, o que estimula lealdade, por meio do prazer
e orgulho de pertencer ao grupo.

A essa materializagdo do desejo de eleicdo se refere Lordon (2015, p. 30), ao
considerar que essa condi¢ao gera um beneficio afetivo concreto: o sentimento de
“juntar-se ao grupo dos iniciados e, assim, distinguir-se da massa profana”. Para esse
autor, esse sentimento pode ser identificado desde grupos de cientistas — segmento que
ele estuda - até grupos religiosos. Nossa hipotese € que ele também pode ser verificado
no grupo coletivo que aqui analisamos.

O fato de criarem os filhos de forma coletiva também os distingue como
diferenciados. Na publicacdo de Facebook do perfil Casa das Redes (Figura 8), na
comemoracdo do aniversario de cinco anos de uma das criancas residentes na casa
coletiva de Brasilia, o texto fala do “primeiro dos nossos filhos criados coletivamente,
que nasceu € sempre morou em casa coletiva”.

"Pablo Capilé, na Imersdo Fora do Eixo/Midia NINJA, na casa coletiva em Brasilia, em junho de 2017.
8pablo Capilé, na Imersdo Fora do Eixo/Midia NINJA, na casa coletiva em Brasilia, em junho de 2017.
’Carol Tokuyo, na Imersdo Fora do Eixo/Midia NINJA, na casa coletiva de Brasilia, DF, em junho de
2017.
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sk Curtir R\ Seguir A Compartilhar -+ —. Pablo Capilé esta com Benjamin Juvéncio Ninni e outras 20
| pessoas
'- Casa das Redes e 10 de setembro de 2017 - Q
\_énd 11 de novembro de 2017 - @

Estamos juntos ha mais de dez anos, ja passamos por muitas aventuras
incriveis em comunidade. As criangas tao crescendo, os projetos, as lutas,
Benjamin & o primeiro dos nossos filhos criados coletivamente que nasceu e os planos, os caminhos todes. Tamo imerso ne mato, na nossa casa das

sempre morou em casa coletiva. redes, ta incrivel, como sempre!
Paulistano, passou uma temporada no interior do Rio, onde adquiriu o
sotaque que ainda carrega e mora atualmente na Casa das Redes, em
Brasilia, onde é um dos cabegas da nossa incrivel #Gurizada.

Hoje Benja faz 5! D @

Bom negociador, escorpiano esperto, miniativista, bastante falante,
questionador, adora um lego, dinossauros, peixe ogro e torce pro Vasco.
Feliz aniversario Benja! v

Figura 8: Casa das Redes (Casa Coletiva em Brasilia)
sobre aniversario do “primeiro dos nossos filhos
criados coletivamente”. Fonte: CASA DAS REDES.
11 nov. 2017.

Figura 9: Pablo Capilé sobre estarem juntos ha mais de dez
anos. Fonte: Pablo Capilé. 10 set. 2017.

No perfil de Facebook de Capilé (Figura 9) uma publicacdo também revela o
sentimento de eleicdo. O texto afirma: “Estamos juntos hd mais de dez anos, ja
passamos por muitas aventuras incriveis em comunidade. As criangas tdo crescendo, 0s
projetos, as lutas, os planos, os caminhos todos. Tamo imerso no mato, na nossa casa
das redes, t4 incrivel, como sempre!”. O texto os coloca em unido, remomora
brevemente o que tém em comum, valoriza esse sentimento e celebra as agéncias: “ja
passamos por muitas aventuras incriveis”, “os projetos, as lutas, os planos”, “ta incrivel,
como sempre!”.

No perfil de Kornblihtt, fotégrafo argentino que trabalhou por cinco anos nos
jornais Clarin e La Nacion antes de integrar a NINJA, hé a referéncia a uma viagem ao
Acre, para uma cobertura. Ele diz: “Partiu, Acre”- e encerra com emojis de coragao e
maos espalmadas. Mesmo breve, a mensagem ¢ exemplo da mobilidade frequente dos
integrantes entre casas e cidades como caracteristica da atuagao nos Ninjas. Para Foletto
(2017) essa mobilidade se deve a estrutura flexivel que adotam, com relacdao informal de
trabalho, criada a margem de contratos regulamentados pela legislagdo. Essa mobilidade
reflete também o sentimento de liberdade no trabalho experimentada pelos Ninjas.

Mas nem tudo s3o apenas autonomia e liberdade. Para Koury (2004, 2006) o
processo de sociabilidade do sujeito em qualquer grupo ¢ sempre ambiguo por estar
localizado na tensdo entre a constru¢do de uma individualidade que se quer entender
auténoma, mas que ¢ fundada em um projeto de identidade coletiva, do qual ndo pode
escapar sem destruir-se a si mesmo e por em perigo todo o grupo.

Ao observar a existéncia de uma tensdo entre projeto coletivo e individuo,
Koury (2004, 2006) salienta que a entrada e pertencimento ao grupo sdao encarados
como uma espécie de renascimento do individuo, de modo que hd um antes e um
depois, muitas vezes rememorado e performatizado, revivendo a confianga no grupo,
quase sempre recorrendo as emogodes. Isso ¢ demonstrado em publicagdes de
participantes da NINJA.

Nas atividades de formacao (oficinas, palestras, imersdo) a histéria do coletivo ¢
muitas vezes recontada, recorrendo a acontecimentos marcantes reafirmados com a
exibi¢do de videos. Além de ser informativo aos mais novos, recupera aos demais a
importancia e valores do coletivo.
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Todas essas observagdespermitem perceber a emergéncia de diferentes emogdes
na Midia NINJA, que contribuemcom vinculos, adesdo e engajamento no coletivo, em
que os participantes encontram experiéncias diferentes e a possibilidade de um trabalho
que ndo veem em outros espacos. Na NINJA, os participantes buscam, para além de um
meio de vida numa profissdo, um meio para viver. Atuar nessa forma de comunicagao —
como em outra - nunca deixa de ser uma negociacao consigo mesmo, num emaranhado
de tensdes, contradigdes e adaptagdes que ajudam a redesenhar essa pratica.

Consideracoes finais

Neste trabalho, discutimos sobre motiva¢des que explicam a participagdo dos
integrantes da Midia NINJA a partir da 6tica dos vinculos e emogdes. O estudo foi
baseado em um conjunto de dados gerados em diferentes situacdes de observacao e de
interacao online e off-line com os participantes do coletivo. Ao mesmo tempo, tentamos
avancar na constru¢do de andlises que nos permitissem uma leitura dessas situagdes a
partir de uma sociologia compreensiva, valorizando emocgdes e sujeitos. Nesse sentido,
nossas conclusdes seguem em trés diregdes.

Primeiro destacamos o papel dos vinculos sociais como dinamica central para
explicar o engajamento das pessoas em um projeto que conjuga valores profissionais e
politicos a um estilo de vida marcado por uma ldégica de desprendimento e
interdependéncia. De fato, tanto a organizacdo dos espagos coletivos, como o0s
diferentes discursos de organizagdo e motivacdo do grupo revelam uma necessidade
(constantemente refor¢ada) de fortalecimentos desses vinculos sociais. Ao mesmo
tempo, essa retorica implica na constitui¢do de uma dicotomia nos x eles, cujos efeitos
vao além da construcdo de uma ideologia e de uma identidade associadas ao
grupo/segmento, como parece potencializar a capacidade de mobilizacdo dessa
coletividade, aliando os lagos de interdependéncia a um sentido de missdo, de
militancia.

A apropriagdo desse formato de militancia desenvolvida no interior de um grupo
pequeno se faz menos pela adocao dos grandes discursos de transformagdo social que
perduraram até os anos 1970-1980, ¢ mais por um processo de subjetivagao das praticas
da Midia NINJA, no desenvolvimento de novas modalidades de resisténcia, mas
também de realizacdo de si pelo grupo. E neste sentido que o coletivo serve também
como espago de buscade autonomia do sujeito como ator relevante na configuragao
social.

Por fim, observamos, na experiéncia da Midia NINJA, a constituigdo de um
ativismo novo, que se faz com sujeitos de fala e poténcia comunicacional, produzindo e
distribuindo relatos sobre acontecimentos, através da pratica da agdo direta e da
comunicagdo mediada por computador, criando um novo espago que se apresenta na
cidade e se verifica na comunicagdo. A pessoa que adere a Midia NINJA experimenta
no tecido urbano formas de comunicagdo autogestionada, estendendo o conceito para
além da propria midia, dominando os instrumentos de representagao e simbolizagdao. Ha
nessa pratica de criar e fazer circular imagens na e sobre a cidade, componentes
emocionais ligados a propria agdo, que exige um determinado estado emocional para a
adesdo e continuidade nessa pratica.

Todas estas pistas de pesquisa parecem apontar para uma forma distinta de
compreensdo dos movimentos de midia independente no Brasil, na medida em que
mostram como um fenomeno coletivo (a multiplicagdo desses movimentos e suas
pretensdes de democratizagdo do espago politico-midiatico) é também marcado por um
forte componente microssociologico. Esta leitura ndo inviabiliza a existéncia de outras
dindmicas, mas permite enriquecer a compreensdo da Midia NINJA e, de modo mais
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geral, da forma como novos movimentos sociais se instauram de forma reticular na
sociedade, em decorréncia nao s6 das dinamicas de luta ¢ domina¢ao, mas também da
busca de realizagdo, de afeto, de emocao.
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